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VITAKUODYTE sidomejimas kvap\! naudojimu •. mo aroma" atlikti kvapo

reklamaiir patalp\! kvepinimu t poveikiotyrimai irpanaSi\!iSaugonuo praejusi\! met\! pava- , stebejim\!JAV,Rumunijoje,
sario.lmones paslaugomis nau- vokietijoje ir Anglijojeanali-
dojasi papuosal\! parduotuves, 'ze leidzia daryti iiivadas apie
soliariumai, kazino, kavines - lietuvi\! megstamus kvapus.
dabar imone Vilniuje ir Kaune "Apskritai mums patinkantys
nuolatos kvepina 90patalp\!, uZ- • kvapai atkeliauja is vaikystes.
imanci\! nuo 10 iki 2.000 kv. m Lietuviai pirmenyb~ teikia ne­
ploto. pagal plot~ nustatoma ir • sudetingiems, paprastiems kva-
paslaugoskaina:didesnesneiso pams - tai neturet\! buti egzo-
kv. m patalpos kvepinimas per tiSk\! aromat\! misinys. Megs-
menesi kainuoja po 1Ltuz kie- tamiausi - "zalieji" kvapai: me-
kvien~ kvadratini metr~. t\!, eukalipt\!, agurk\!", - verti-

Pasak imones vadovo, patal- na p. DoroskeviCius. Kvapo po-
P\! kvepinimas nera vieninte- veikio tyrim\! rezultatus imo-
Ie imones teikiama paslauga - ne paskelbs siemet.
kvepinamiirreklaminiai plotai, "Promo aroma" darbotvar-
lankstinukai ar pavieniai rengi- keje - ir projektas su stambiu
niai. Kvapams kurti naudojami Lietuvosvaistini\! tinklu, uZsi-
produktai is Ispanijos ir Prancii- mojusiu savopatalpas "kvepin-
zijoskvepal\! nam\!. Kvepinimui ti" maloniu zaliosios arbatos
reikaling~ irang~ imone atsiga- aromatu, kuris teikia terapi-
bena isVokietijos,j~surenka Cia, ni poveilq. Visdelto natfIralfIs
taciau Lietuvoje irangos nepar- kvapai didina alergijos gres-
duoda, tik nuomoja. m~, todel penktadaij uZsako-

Siosimones paslaugas uZsisa- m\!kvap\!sudaro ne natfIralfIs
k~sprekybos tinklas "Topocen- ekstraktai, 0dainiausiai naudo-

tras" siuo metu specialiai jam ~I jami iprasti sintetiniai kvapai.

suk~ kvap~ testuoja dviejose . "Jei pirkejas ar klientas bus aler­
Vilniuje esanciose parduotuve- giSkasmetoms, j\!kvapas sukels
se. "vadiname si kvap~ "Pakilios I nemaloni\! pojuCi\!,todel sinte­
nuotaikos kvapu". Testuosime, tiniai kvapai yra saugesni", -aiS­
kolbus nuspr~sta, ar tai pakan- __ ,I kina p. DoroskeviCius.

kamai efektyvu, ar kvapas vei- ~

kia klient\! emocin~ busen~", - Kvapas - ir funikulieriui
sako "Topocentro" atstovas Eri- , Mindaugas Stongvilas, Lietu-
kas Kundreckas. vos rinkoje isitvirtinusios ki-

Pasakp.DoroskeviCiaus",Pro- tos kvap\! rinkodaros agentu-
III ros "Kvapo kodas" atstovas, sa­
:; ko,kad patalp\! kvepinimas - tik

nedidele kvap\! rinkodaros da­
lis, taciau gerai, jogmus\! rinka
apskritai pradeda suvokti kva­
p\! rinkodaros naud~ ir paskir­
ti. Su "Lietuvos kvapo" kvepa­
I\!projektu dirbancios imones
atstovas teigia, kad Lietuv~ re­
prezentuojantis kvapas deme­
sio svenCi\!laikotarpiu sulauke
kaip verslo dovana.

"Lietuvos kvapas" nera vie­
nintelis agenturos projektas ­
"Kvapokodas"kuria iSskirtinius
prekes renklo kvapus. "Jei no­
rite viesbutyje "oro gaiviklio" -

.~ priemoni\! pasirinkimas platus.
. Jei norite tureti savo vieiibuCio

kvap~ - pradekime nuo kury-
• bos", - sako p. Stongvilas. Anot

jo, kvepinti patalpas nera tech­
~ niSkaisudetinga, taCiautada ky-

" Kvapas yra
lengviausias
biidas
sUZadinti

••
emOCl)aS.

la kiti klausimai - kokskvepini­
mo tikslas? Koks kvapas tinka­
miausias" ~ juo noriu pasaky­
ti? Kokiorezultato siekiama, ar
panasiai nepadarys konkuren­
tai?PaSnekovastikina, jogkvaW
kaip prekes zenklo dali galima
sukurti ir belaidZiarninternetui,
irdraudirnopolisui, irmokejimo
planui, ir KaunoCunikulieriuiar
JUT\!muziejui. Pries metes su­
kurusi Lietuvos kvap~, imone
dabar kuria kvap~ stipriausiam
planetos zmogui -lietuviui zyd­
rfInui savickui.

KvapusagentfIrosuZsakymu
kuria Prancuzijos "Galimard"
parfumerijos namai, vokietijos
"Vapod'or" kompanija ir nepri­
klausomi kvap\!kfIrejai."Kvap\!
kurej\! yra ir Lietuvoje, taCiau,
kai reikia uzsakyti tam tikr~
gamybos kieki, jie atsisako to
imtis", - aiskina p. Stongvilas.

~ "KVAPII RINKODARA Lietuvoje- beveikvisiskalsusiformavusirinkoda­
rossritis,jgaunantlvisdidesn~reiksm~delkeletoprlezasciV- pakankamai
issivystemodernioskvapvtechnologijos.yramilziniskakonkurencljatarpjp­
rastvrinkodaroskanalv",- vertinaMindaugasStongvilas,kvapvrinkodaros
agentoros.Kvapokodas"atstovas.VLADIMIROIVANOVONUOTR.

v
,... urmulingu Kaled\!lai-

kotarpiu vakarais iAr-

) kikatedros aikst~ uz­

klyd~ miestelenai ar
miesto sveCiai gale­
jo pasigrozeti moder­
niausiomis technolo­
gijomis sukurta Kale­

dl!pas aka, transliuojama ant
milZinisku ekranu pavirtusios
vilniaus arkikatedros didZiosios
sienos, - 4Dprojekcija "Stebuk­
lingosKaledos".Trij\!matmen\!
pasakosvaizdus sustiprino spe­
cialiejiefektai - virs aikstes ple­
venantis apelsin\! ir cinamono
kvap\! miSinys. Kvapas, papil­
dantis vaizd~,- pasaulyje plaCiai
naudojamos kvap\! rinkodaros
pavyzdys.KonkreCiaisi projekci­
janebuvokomercine, taCiaukva­
p\!rinkodaros specialistai pafy­
mi, kad kuriant prekybai palan­
~ erdv~ir Lietuvojevis daZniau
naudojami kvapai.

Paklausa auga
"Sirudens/ziemos sezon~sulau­
keme tiek uZsakym\!,kiek anks­
Ciauper 2,S met\!", - sako Edvar­
das Doroskevicius, minet~ii Ka­
led\! kvap~ kurusios UAB"Pro­
moaroma" direktorius. Bendro­
vekvap\! rinkodara uZsiirnatre­
jusmetus, tad p. DoroskeviCiaus
patirtis leidzia sakyti, kad su-
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UAB.Promo aroma"
direktorius. sako. kad
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paprastiems kvapams

- tai neturetv bOti
egzotlskvaromatv
mginys. JUDITOS GRI­
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Anot jo, iSskirtinio kvapo sukii­
rima kaina prasideda nuo 1.000
EUR,ji priklauso nuo kiirejq,kU­
rimo trukmes ir sudedamqN da­
liq. Sukurti kvapq uitrunkama
- procesas paprastai t~siasi nuo
4 iki 6 menesi1f...••••

pasak p. Stongvilo, kvapq
rinkodara Lietuvoje - beveik
visiskai susiformavusi rinko­
daros sritis, igaunanti vis di­
desn~ reiksm~ del keleto prie­
zasCiq- pakankamai issivyste
modernios kvapq technologi­
jos, juntama iprastq rinkoda­
ros kanalq milZiniSka konku-

r rencija, jau praejo pakankamai
laiko, kad biitq galima ivertinti
jos rezultatus, tendencijas, pra-

I nasumus bei efektyvumq. vis
I tik pateikdamas efektyvq kva­
• pq rinkodaros naudojimo pa­
; vyzdi pasnekovas pirmiausia
~ prisimena taikomq ne miisis-

kiq, 0 uzsienieCiq, - automobi­
li1fpramoneje.

"Dizainu iSsiskirti gana sun­
ku, todel kuriamas ir automobi­
lio kvapas, jis suteikiamas sa­
lono apdailos medZiagoms.Ma­
tyt, automobilio mark~ greitai
bus galima atskirti ir pagal pra­
vaziuojanCio automobilio kva­
pq",- Sypteli p.Stongvilas. Anot
jo, iSskirtiniai kvapai padeda

apsaugoti originaliq produkci­
jq nuo klastoCiq.

Raktas j sekm~ - emocijos
Kauno technologijos universite­
to Ekonomikos irvadybos fakul­
teto Marketingo katedros vede­
ja prof. Jiirate Banyte sako, kad
kvapq rinkodara Lietuvoje - dar
neiSnaudota sritis. "Norint iver­
tinti lietuviq reakcijq i uosles ju­
timo aktyvinimu gristus rinko­
darosveiksmus, deretq atlikti is­
samius tyrimus. Tiketina, jogjie
atskleistq tam tikrus kvapq su­
vokimoypatumus. Nuoseklus ir
kryptingas prekes ienklui ade­
kvacios vartotojq patirties kii­
rimas pasaulyje sparCiai plinta
kaippriemone konkurenciniam
pranaSumui igyti. Lietuvoje tai
darnera dainas reiSkinys",- tei­
gia pasnekove. vardindama la­
biausiai Lietuvojeisimintus kva­
pq panaudojimo verslui pavyz­
dZius, profesore pirmiausia pa­
mini "Promo aroma" kvepianCio
stendo projektq - trijuose preky­
bos centruose sumontuotq cina­
monukvepianq2mdydZio "Dil­
mah" arbatos puodeij. Reklamos
agentiiros duomenimis, jis vi­
dutiniskai atkreipe 35% praei­
viq demesi.

"Pastaraisiais metais augan-

q rinkodaros specialistq demesi
emocijomsargumentuojamoks­
liniq tyrimq rezultatai. Jie pa­
tvirtina, kad emociniai kreipi­
niai, lyginant su racionaliais
argumentais, labiau patraukia
dem~sj, ilgiau islieka atminty­
je,lformuoja ilgalaikj lojalumq
prekes ienklui, 0 sukurtas emo­
cinis prekes zenklo jvaizdis kon­
kurentq kopijavimo veiksmus
paverCia beprasmiais", - teigia
prof. Banyte.

Siandieniniq rinkodaros spe­
cialistq miisio lauku tampa var­
totojo patirtis, todel rinkai patei­
kiami prekiqienklai turi sukur­
ti potyrius, kurie tiktq vartoto­
jams ir susisietq su jais tam ti­
krq prek~. Apibiidindama tokio
susiejimo pasekmes, profesore
sako, kad tai paveikia ne tik no­
rq pirkti, bet ir vartotojo elgse­
nq prek~ jsigijus.

"Kvapai taip pat daro stipriq
itakq suteiktq paslaugqkokybes
vertinimui bei informacijos is­
saugojimui charakteringas aro­
matas, atpaijstamas net po ilgo
laiko, sukuria lojalumq tam tik­
rai pardavimo vietai ar prekes
zenklui", - pabrezia paSnekove.
Anot jos,kvapasyra lengviausias
biidas suiadinti emocijas.

"Zmogus turi 10 mln. uosles

receptoriq, kurie leidzia atpa­
zinti ir prisiminti daugiau nei
10.000 skirtingq kvapq. Jis yra
vienintele tiesiogine nuoroda i
smegenis, todel jo pajautimo Sq­
lygotavartotojo atmintis yra sti­
presne ir emociskai Zmonesvei­
kia labiau nei bet kuri kita jus­
Ie.Kvapas sukelia net 75% miisq
emocijq", - aiSkina prof.Banyte.
Jos zodziais tariant, verslo pasi­
renkarni kvapai turi sukurti ar
sustiprinti prekes zenklo patir­
ti, todel gali biiti naudojami tri­
jose srityse - prekiq, reklamos,
aplinkos.

Marketingo katedros vedeja
isitikinusi, kad lietuviams rei­
kalingi kvapq poveikio tyrimai,
nes skirtingos tautos megsta ir
nepakenCiaskirtingqkvapq. "Tai
patvirtina atskirose Salyseatlik­
tq tyrimq rezultatai PavyzdZiui,
Vokietijojelabiausiaiatsturnian­
Ciais laikomi japonq teigiamai
vertinarni kiparisq aliejaus, so­
jospupeliq bei dZiovintoszuvies
kvapai. Beto,deramo rinkodaros
specialistq demesio turetq susi­
laukti ir vvr\l bei moterq kvapo
pajautimo skirtumai. Delto mo­
terims skirtqdrabuZiq parduotu­
vese populiaresnis vaniles, 0vy­
rams - maroko rozes ar medaus
kvapas", - sako prof. Banyte.


